 (
Syften
:  
Öka intresset för och höja trovärdigheten för forskning
Visa medborgarna vart skattepengarna går och vilken kunskap som kommer ut från satsningarna
) (
Huvudmål
:
) (
På längre sikt
: 
Få b
ättre kvalitet
 på s
vensk forskningsinformation
;
 
(
Innehållslig kvalitet, hög 
kv
antitet o bra struktur)
     
) (
På kort sikt
: 
Göra det enklare att hitta information om svensk forskning
              
) (
Strategi
er
 och åtgärder
:
) (
IS-projektet
Översiktsplan
)										


 (
Framtida e
ffektmål: 
Bidra till att resultat från FoU kommer till 
användning 
i samhället och för enskilda individer   
                               
)


 (
Skapa tjänster 
i 
dialog med 
nyttjarna
:
 
     
                        
                                    
                      
 
-
 
Bygga söktjänster utifrån behov     
-
 
Paketera
  o presentera 
forsknings
info i 
ett 
sammanhang 
                   
                       
         
-
 
För
a 
ut info
rmation
/tjänster
 där intresse
grupper
 
och behov finns
       
                                       
  
-
 
För
a
 in
 forskningsinfo
 i skolan
       
) (
Stödja producenternas
 
kvalitets
-
arbete
:
                                   
                                     
              
 
-
 
Skapa plattform för nätverk  (möten, workshop, web
b
stöd)            -
 
Ge t
ydliga riktlinjer                                           -
 
Ge stöd och råd
                                   -
 
Ge återkoppling
 (
t ex 
statistik)
       - Visa
 goda exempel
                  
                                      
) (
Samverka kring
 sökstruktur
 och 
ny 
teknik
 
:
    
                             
                     
                              
 
-
 
Göra 
foinfo
 sökbar från ett ställe
                        
-
 
Bidra till att 
göra data 
sökbar            
-
 
Lyfta forskningsinfo på
 Google
         
 
  
-
 
Skapa söktjänster som 
åter-använder
 
forskningsinformation
           
 
                
              
              
)
 (
Primärt producenter
 av info
rmation
 
.
                                           Sekundärt konsumenter
) (
Primärt 
konsumenter 
av info
rmation
.
                               Sekundärt producenter
 
            
) (
Målgrupper
 f huvudmålen
:
) (
Hela samhället
)





 (
Av strategi och 
åtgärder
:
                               
-
 
Intervjuer 
och enkäter 
med representanter för lärosäten
 o
ch finansiärer
, via
 extern resurs
) (
Utvärdering
:
) (
Effektmål 
är svåra att utvärdera
.
 
      
-
 
D
elar av 
åtgärderna
 
utvärderas om vi kan identifiera en klart avgränsad 
nyttjar
grupp
 som kan uttala sig om 
den egna 
nyttan
 
) (
Av 
huvud
mål:
                             
           
 
-
 
Egna jä
mförelser mellan ordinarie Google, 
vår anpassade 
Google-
sökning
 
samt 
egen sökning
                  
    
-
 
S
tatistik                                         
            
-
 
Användarundersökningar via webben
. Webb 2.0
)






	           
